
Google (Web-Suchmaschine)

• inanchor: Anzeigen von Seiten, die 
auf eine bestimmte Seite verweisen 

• inurl: Gibt Seiten zurück, bei denen der
Suchbegriff in der URL auftaucht

• intitle: Sucht nach Dokumenten, bei 
denen der oder die Suchbegriffe nur im 
Titel der Datei vorkommen

• Einschränkung der Suche auf eine 
bestimmte Seite mit „site:“



Google (Web-Suchmaschine)

• allintext: Im Suchergebnis werden nur Seiten 
angezeigt, die das Suchwort im Bodytext
haben – Titel und URL werden also nicht 
berücksichtigt

• related: Im Suchergebnis werden zu der 
eingegebenen URL artverwandte Seiten 
gezeigt

• cache: Gibt nur die von Google 
gespeicherten Seiten aus. Nützlich bei Seiten, 
die inzwischen geändert oder gelöschtwurden

• info: Information über diese Website; gibt
einige der andere Analyse-Tools wieder



Google (Web-Suchmaschine)

• Allgemeine Begriffe, Bindewörter und 
Artikel werden von Google ignoriert
(„stop-words“)

• Ignoriert werden auch alle Satzzeichen
außer mathematische Zeichen oder 
Währungseinheiten



Google (Web-Suchmaschine)

• Die Spracheinstellungen sind wichtige
Kriterien für die Suche

• Es macht auch einen Unterschied, 
welche Landesversion von Google man 
verwendet



Google (Web-Suchmaschine)

• Schreibvarianten werden zusammengeführt
– Grafik (sucht Grafik OR Graphik)
– Düsseldorf (sucht Düsseldorf OR Duesseldorf)
– Musikanlage (sucht Musikanlage OR 

Musik-Anlage)

• Suche nicht zeichensensitiv
– Graz, gRaz, GRAZ, graZ (sucht jeweils graz)



Aufbereitung der Suchanfrage

1. Zerlegen der Suchanfrage. Brennstoffzellen

2. Suche nach Homonymen und Synonymen Energiegewinnung
Energieerzeugung
Energieumwandlung

3. Klarheit über die Verwendung von Booleschen Operatoren. 

4. Mehrsprachigkeit beachten Brennstoffzelle = fuel cell
Energiegewinnung = 
energy generation / energy
recovery / production of
energy

5. Singular- /Pluralformen ergänzen Brennstoffzellen
Brennstoffzelle

Als Homonym bezeichnet man ein Wort, das für verschiedene 
Begriffe oder unterschiedliche Einzeldinge steht.[1] 
Beispiel ist das Wort „Tau“, das ein Seil, einen morgendlichen 
Niederschlag oder den 19. Buchstaben des griechischen 
Alphabets bedeuten kann.
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Google Books
http://books.google.de/

• Suche nach Romanen oder 
Fachliteratur

• Abfragen von Informationen über 
Bücher und Autoren, z.B. Angaben zum 
Verfasser, Veröffentlichungsdatum, 
Seitenanzahl

• Man erhält auch eine kleine Grafik des 
Buchcovers und vieles mehr







Google Books
http://books.google.de/

• Suchen nach folgenden Kriterien
– Titel
– Autor
– Verlag
– Veröffentlichungsdatum (von – bis)
– ISBN (bei Zeitschriften nach dem ISSN-Code)



Google Books
http://books.google.de/

• Viele Bücher werden als Vorschau
angezeigt oder sind sogar vollständig 
einsehbar

– Hängt davon ab, ob das Urheberrecht 
erloschen ist oder der Verlag die 
Genehmigung dafür erteilt hat



Google Scholar
http://scholar.google.de/

• Suche nach wissenschaftlicher 
Literatur (z.B. Seminararbeiten, Magister-
Diplom- sowie Doktorarbeiten, Bücher, 
Zusammenfassungen und Artikel)

• Suche greift auf die Daten 
wissenschaftlicher Server, 
Universitäten usw. zu

• Allerdings nur sehr eingeschränkte 
Auskunft über deren Bestände



Google Scholar
http://scholar.google.de/

• Soll theoretisch die wichtigsten Arbeiten 
der wissenschaftlichen Forschung 
ermitteln

• Teilweise können Texte 
heruntergeladen werden

• Bücher können teilweise über Google 
Books eingesehen werden

• Anzeige von Büchern, die Zitate dem 
Suchbegriff entsprechend beinhalten





Google Bilder
http://images.google.de/

• Für die Suche von Bilddateien in den 
Formaten: JPEC, GIF, PNG, BMP. 

• Einschränkung der Suche nach 
Bildgrößen-Kriterien

• Weitere mögliche Kriterien sind Farben
oder Bildtypen (Fotos, Gesichter, oder 
Bilder aus Nachrichten)



https://www.google.de/?tbm=pts&gws_rd=ssl





Google Alert
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Raster Fahndung
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Google Trends











Google Trends



Google Trends









Was glauben Sie …. korreliert mit

• Student ….??

• … und warum?



Google Adwords & Keywords



Google Adwords & Keywords



Google Adwords & Keywords

?



Google Adwords & Keywords



Was der Kunde sieht



Google Adwords & Keywords



Exportmärkte


